



      Załącznik do uchwały 

                                                                   Nr XVIII/240/04

                                                                   Rady Miejskiej w Kołobrzegu

                                                                   z dnia 4 marca 2004 r.

STATUT

CENTRUM  PROMOCJI  I  INFORMACJI  TURYSTYCZNEJ W  KOŁOBRZEGU

I.  POSTANOWIENIA  OGÓLNE.


§ 1.1. Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Kołobrzegu zwanym dalej ,,Centrum” jest jednostką organizacyjną Gminy Miejskiej Kołobrzeg.


2. Centrum działa w oparciu o następujące przepisy:

      1) ustawy z dnia 8 marca 1990 roku o samorządzie gminnym (Dz.U. z 

          2001 r. Nr 142, poz.1591 z późn.zm.);

      2) ustawy z dnia 26 listopada 1998 roku o finansach publicznych (Dz.U.

          z 2003 r. Nr 15, poz.148 z późn.zm.):

      3) niniejszego statutu.


3. Siedzibą Centrum i terenem jego działania jest miasto Kołobrzeg.


4. Bezpośredni nadzór nad funkcjonowaniem Centrum sprawuje Prezydent Miasta.

II. PRZEDMIOT  DZIAŁANIA.


§ 2. Centrum realizuje zadania własne i miasta w zakresie informacji turystycznej i promocji miasta, a w szczególności:

1) prowadzenie ośrodka informacji turystycznej i gospodarczej dla osób fizycznych oraz prawnych, w tym bazy danych o obiektach, oferowanych usługach, zamierzeniach inwestycyjnych miasta, z wykorzystaniem najnowocześniejszych nośników informacji;

2) przygotowanie wydania i dystrybucja bezpłatnych oraz sprzedaż materiałów własnych i obcych zawierających informacje turystyczne;

3) prowadzenie sprzedaży powszechnych wydawnictw turystycznych, geograficznych i kartograficznych oraz ubezpieczeń turystycznych;

4) gromadzenie i przetwarzanie informacji o sektorze turystycznym miasta i regionu, w tym organizowanie badań rynkowych, banku informacji oraz wspieranie tworzenia kompleksowych systemów informatycznych obsługujących sektor turystyczny;

5) inicjowanie i koordynowanie współpracy podmiotów zajmujących się organizacją ruchu turystycznego w mieście i regionie, w tym gestorów bazy turystycznej, biur turystycznych, ośrodków naukowych kreujących innowacje na rzecz popularyzacji i wdrażania nowoczesnych systemów zarządzania w sektorze turystycznym oraz organizowania szkoleń;

6) udział w targach, giełdach branżowych – turystycznych, krajowych i zagranicznych, w imprezach umożliwiających poszerzenie działań promocyjnych miasta, regionu w różnych dziedzinach oraz inicjowanie i organizacja takich imprez;

7) inicjowanie i pomoc we wdrażaniu programów rozwoju oferty agroturystycznej regionu;

8) prowadzenie kompleksowej działalności w dziedzinie promocji miasta, której celem jest kreowanie korzystnego wizerunku miasta, zarówno wśród mieszkańców, jak i osób i instytucji oraz firm w kraju i zagranicą;

9) produkcja materiałów własnych i na zlecenie promujących miasto i region;

10) obsługa kompleksowej bazy multimedialnej połączona z redagowaniem materiałów Urzędu Miasta Kołobrzeg oraz sprzedaż ogłoszeń i reklam o charakterze komercyjnym;

11) prowadzenie działalności impresaryjnej w dziedzinie kultury, rozrywki i sportu, w tym realizacja imprez zleconych przez Urząd Miasta Kołobrzeg i Urzędy Gmin, Starostwo Powiatowe oraz Urząd Marszałkowski oraz inne podmioty na terenach danego samorządu terytorialnego i innych;

12) sprzedaż biletów i kart wstępu na imprezy organizowane przez inne podmioty;

13) prowadzenie usług transportowych;

14) prowadzenie działalności reklamowej.

III. STRUKTURA  ORGANIZACYJNA.


§ 3.1. Strukturę organizacyjną Centrum oraz podział przedmiotowego zakresu zadań dla poszczególnych pracowników określa Regulamin Organizacyjny Centrum.


2. Działalnością Centrum kieruje Dyrektor Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Kołobrzegu.


3. Dyrektor Centrum ponosi odpowiedzialność za organizację pracy i funkcjonowanie jednostki.


4. Dyrektor Centrum powoływany i odwoływany jest przez Prezydenta Miasta w drodze zarządzenia Prezydenta Miasta Kołobrzeg.


5. Na podstawie pełnomocnictwa udzielonego przez Prezydenta Miasta – Dyrektor Centrum działa jednoosobowo.


6. Do wykonywania czynności prawnych przekraczających zakres udzielonego pełnomocnictwa potrzebna jest zgoda Prezydenta Miasta.


7. Dyrektor Centrum zatrudnia pracowników w ramach struktury organizacyjnej i etatyzacji.


8. Regulamin Organizacyjny Centrum Promocji i Informacji Turystycznej zatwierdza w drodze zarządzenia Prezydent Miasta – na wniosek Dyrektora Centrum.

IV. GOSPODARKA  FINANSOWA.


§ 4.1. Centrum jest samodzielną jednostką organizacyjną działającą na zasadach określonych dla jednostek budżetowych.


2. Podstawę gospodarki finansowej w roku budżetowym stanowi plan finansowy obejmujący dochody i wydatki.


3. Dochodami Centrum są:

1) dochody z tytułu sprzedaży materiałów własnych i obcych zawierających informację turystyczną;

2) dochody z tytułu sprzedaży powszechnych wydawnictw turystycznych, geograficznych i kartograficznych oraz ubezpieczeń turystycznych;

3) dochody z tytułu sprzedaży biletów i kart wstępu na imprezy organizowane przez inne podmioty;

4) dochody z tytułu sprzedaży powierzchni reklamowej i z tytułu sprzedaży usług promocyjnych;

5) pozostałe dochody.

4. Wydatkami Centrum są:

     1) wydatki bieżące, w tym wynagrodzenia i pochodne od wynagrodzeń 

  pracowników Centrum;

     2) wydatki z tytułu prowadzenia działalności podstawowej Centrum 

          w zakresie turystyki i promocji miasta.


5. Plan finansowy sporządza Dyrektor Centrum z wyszczególnieniem wydatków bieżących oraz innych, których wysokość określona została dyrektywnie na podstawie odrębnych przepisów.

V. POSTANOWIENIA  KOŃCOWE.

§ 5.1. Centrum używa pieczęci podłużnej o następującej treści:

CENTRUM  PROMOCJI  I  INFORMACJI  TURYSTYCZNEJ  

W  KOŁOBRZEGU   UL.  ŁOPUSKIEGO  36-38  78-100  KOŁOBRZEG

2. Centrum używa skrótu:

CPiT - KOŁOBRZEG


§ 6. Statut uchwala oraz zmiany w statucie dokonuje Rada Miejska w Kołobrzegu. 

